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Osredniji izziv
Pospesiti razvoj novega izdelka in njegovo
uveljavitev na trgu z uporabo prlstopa
kroZnega gospodarstva. o

Obravnavane teme

o opredelitev koncepta |zdelka in presoja
izvedljivosti nove trzno usmerjene resitve,
na primer zunanje izolacije;

o nacela kroznega gospodarstva: ucinkovita
raba materialov, zmanjSevanje odpadkov
ter mozZnosti za krozno trzno pozicioniranje;

o strategija vstopa na trg: ciljni kupci,
vrednostna ponudba, diferenciacija in
moznosti prodajnih kanalov;

o certificiranje in verodostojnost: trajnostni ter

produktni oziroma procesni certifikati in
dokazila, potrebna za utemeljitev trditev;

o finan€na arhitektura in zbiranje sredstev:
opredelitev potreb ter moznih virov
financiranja za razvoj izdelka, trZenje in
certificiranje;

o nacrtovanje izvajanja: ukrepi, odgovornosti
in kljuéni vidiki tvegan;.
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Predstavitveni list
podjetja

V okviru projekta VERDEInMED so podjetja,
usmerjena v trajnost, prejela prilagojeno tehnic¢no
pomoC izbranih strokovnjakov za reSevanje
prakti¢nih izzivov in krepitev svoje pripravljenosti na
trg.

Primer 4 siovenwa: n FONATERM®
FONATERM P INSULATION

FONATERM d.o.o. je podjetje, specializirano za
proizvodnjo izolacijskih materialov in reSitev iz

tekstila.
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Kljuéni uéinki in rezultati

o JasnejSe pozicioniranje izdelka ter strukturirana
trajnostna in krozna naravnanost kot podpora
diferenciaciji na trgu;

o PraktiCen nacrt vstopa na trg s prednostno
razvrsCenimi ukrepi za prodor na trg;

o Zacetni nacrt certificiranja, ki pojasnjuje potrebna
dokazila in naslednje korake za krepitev
verodostojnosti ter dostopa do trga;

o Opredeljene moznosti financiranja, povezane z
razvojnimi in certifikacijskimi mejniki, kot podpora
mobilizaciji virov in nacrtovanju;

o lzboljSana notranja pripravljenost za
verodostojno komuniciranje trajnosti, s
poudarkom na dokazilih, preglednosti in

sledljivosti namesto splosnih trditev.

Kljuéne ugotovitve in spoznanja iz
mentorskega procesa

o za mala in srednje velika podjetja so
najucinkovitejSi mentorski rezultati tisti, ki
razvoj izdelka, trg, certificiranje in financiranje
povezujejo v enoten in usklajen akcijski nacrt;

o verodostojno trajnostno pozicioniranje
zahteva zgodnje nacrtovanje dokazil in
dokumentacije, kot sestavni del razvoja
izdelka in ne kot naknadni dodatek;

o postopen komercialni pristop, ki vkljuCuje
pilotni vstop na trg, povratne informacije in
izboljSave, zmanjSuje tveganje ter povecuje
izvedljivost nalozb v certificiranje.
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